Termin Cel komunikacji Nazwa dziatania Adresaci dziatania Srodki przekazu Wskazniki Budzet Planowane efekty
komunikacyjnego komunikacyjnego (grupy
docelowe)

2016 Podniesienie Kampania Mieszkaricy obszaru LGD, w Informacja i doradztwo w siedzibie LGD, | - Liczba oséb korzystajgcych z doradztwa w 3590,24 zt. 1.  Wazrost
Swiadomosci informacyjna na temat | szczegélnosci: Spotkania informacyjne dla biurze LGD oraz na spotkaniach zainteresowania
spotecznosci zatozen LSR 1.  grupy defaworyzowane tj. potencjalnych beneficjentéw (grupy informacyjnych w kazdej gminie LGD dziatalnoscia LGD,
lokalnej na mtodziez do 25 roku docelowej) na terenie objety LSR, (273 0s.) 2. Poinformowanie o
temat zycia, kobiety w kazdym Internet: - Liczba artykutéw internetowych zasadach realizacji LSR.
funkcjonowania wieku, osoby Strona internetowa LGD , portal informacyjnych i promocyjnych ( 2 szt.)

LGD i realizacji niepetnosprawne, osoby spotecznosciowy, strony internetowe - Liczba informacji na stronie LGD oraz
LSR w wieku 50+ oraz rolnicy. urzeddw gmin z linkiem do www LGD, stronach internetowych urzedéw gmin
2. Potencjalni e-mail (e-konsultacje) (partneréw LGD) z linkiem do www LGD
whnioskodawcy , w tym: Ogtoszenia na tablicach informacyjnych | - Liczba miejsc, w ktérych wywieszono
przedsiebiorcy, organizacje w siedzibach gmin (partneréw LGD) ogtoszenie na tablicach informacyjnych w
pozarzadowe, JST siedzibach gmin (partneréw LGD)- ( 7 szt.).

2016 Poinformowanie Kampania Potencjalni wnioskodawcy, w - Informacja i doradztwo w siedzibie Wzrost kompetencji na
ocelachi informacyjna szczegdlnosci : LGD - ilo$¢ odston na stronach/ portalach temat:
zasadach dotyczaca warunkéw i | grupy defaworyzowane tj. - Internet: spotecznosciowych (2800). - warunkach i zasad
przyznawania zasad udzielania mtodziez do 25 roku zycia, Strona internetowa LGD, portal przyznawania pomocy,
dofinansowania pomocy kobiety w kazdym wieku, spotecznosciowy, strony internetowe

osoby niepetnosprawne, osoby cztonkéw LGD, - limitach $rodkoéw,
w wieku 50+ oraz rolnicy. e-mail (e-konsultacje)
przedsiebiorcy, organizacje - szkolenia - procedurach i kryteriach
pozarzadowe, JST - ogtoszenia w lokalnych mediach. wyboru,
- szkolenia dla potencjalnych
beneficjentéw Wozrost jakosci sktadanych
- drukowane materiaty informacyjne i whioskow
promocyjne

2017 Poinformowanie Kampania Potencjalni wnioskodawcy, w - Informacja i doradztwo w siedzibie - liczba 0s6b, ktérym udzielono doradztwa 32100,42 zt. Wozrost kompetencji na
ocelachi informacyjna szczegolnosci : LGD (540 os.) temat:
zasadach dotyczaca warunkéw i | grupy defaworyzowane tj. - Spotkania informacyjne dla - liczba uczestnikow szkolenia/ spotkan - warunkach i zasad

przyznawania
dofinansowania

zasad udzielania
pomocy

mtodziez do 25 roku zycia,
kobiety w kazdym wieku,
osoby niepetnosprawne, osoby
w wieku 50+ oraz rolnicy.
przedsiebiorcy, organizacje
pozarzadowe, JST

potencjalnych beneficjentéw (grupy
docelowej) na terenie objety LSR,

- Internet:
Strona internetowa LGD, portal
spotecznosciowy, strony internetowe
cztonkéw LGD,
e-mail (e-konsultacje)

- szkolenia

- ogtoszenia w lokalnych mediach.

- szkolenia dla potencjalnych
beneficjentéw

- drukowane materiaty informacyjne i
promocyjne

- drukowanie ulotek informacyjnych

otwartych ( 350s.)

- ilo$¢ odston na stronach/ portalach
spotecznosciowych (4500 odston),

- liczba wydanych ulotek informacyjnych
(3500 szt.)

przyznawania pomocy,
- limitach $rodkéw,

- procedurach i kryteriach
wyboru,

Wozrost jakosci sktadanych
whnioskéw




2017 Uzyskanie Badania satysfakcji Whioskodawcy w Ankiety w wersji elektronicznej - Ankiety rozestane do co najmniej 50% Zwrot ankiet na poziomie

informacji wnioskodawcoéw dot. poszczegdlnych zakresach rozsytane na adresy e-mail wnioskodawcow, 15%

zwrotnej na jakosci Swiadczonej operacji w ramach LSR, w tym whnioskodawcow,

temat oceny pomocy przez LGD na osoby z grup Ankiety w formie papierowej,

jakosci pomocy, etapie przygotowania defaworyzowanych.

uzyskanie whnioskow o

informacji do przyznanie pomocy.

monitorowania

wskaznikéw LSR

2017 Budowa Informowanie o Mieszkaricy obszaru LGD, w Internet: 1. Liczba odwiedzin strony / portalu - Budowanie kapitatu
pozytywnego dziatalnosci Krainy szczegolnosci: - potencjalni strona internetowa LGD, spotecznosciowego  (na  poziomie spotecznego poprzez
wizerunku i Laséw i Jezior — LGD wnioskodawcy, strony internetowe gmin 4 500) aktywizacje mieszkaricow.
marki oraz prezentacja - grupy defaworyzowane: cztonkowskich, portale | 2. Liczba publikacji w lokalnych mediach

Stowarzyszenia dobrych praktyk jako mtodziez do 25 roku zycia, spotecznosciowe, (3szt) - Motywowanie, pobudzanie

Kraina Lasow i zacheta do korzystania | kobiety w kazdym wieku, Newsletter 3.  Liczba stoisk promocyjnych do dziatania lokalnej

Jezior — Lokalna z funduszy w ramach osoby niepetnosprawne, osoby wysytanie informacji za pomoca e- (3szt) spotecznosci.

Grupa Dziatania PROW w wieku 50+, rolnicy, mail. 4, Liczba zorganizowanych konkurséw -Wzrost zainteresowania
Prezentacja informacji podczas przez LGD (3 szt.) aplikowaniem o $rodki
wydarzen na obszarze LGD. 5. Wydawanie materiatéw informacyjno — unijne
Spotkania otwarte w kazdej gminie promocyijnych (1146 szt.)

LGD. 6. Liczba wizyt studyjnych (1 wizyta)
Wizyty studyjne 7. Liczba oséb, ktdre skorzystaty z wizyty
(44 0s.)

2018 Poinformowanie Kampania Potencjalni wnioskodawcy, w Informacja i doradztwo w siedzibie LGD - liczba 0s6b, ktérym udzielono doradztwa ( 17 009,34 zt. Wozrost kompetencji na
ocelachi informacyjna szczegolnosci : Spotkania informacyjne dla 540 os.) temat:

zasadach dotyczaca warunkéw i | grupy defaworyzowane tj. potencjalnych beneficjentéw (grupy - liczba uczestnikow szkolenia/ spotkan - warunkach i zasad

przyznawania zasad udzielania mtodziez do 25 roku zycia, docelowej) na terenie objety LSR, otwartych (340s.) przyznawania pomocy,

dofinansowania pomocy kobiety w kazdym wieku, Internet: - ilo$¢ odston na stronach/ portalach
osoby niepetnosprawne, osoby Strona internetowa LGD, portal spotecznosciowych - limitach $rodkoéw,
w wieku 50+ oraz rolnicy. spotecznosciowy, strony internetowe - liczba udzielonych informacji za pomocg e-
przedsiebiorcy, organizacje cztonkéw LGD, mail (e- konsultacje) - procedurach i kryteriach
pozarzadowe, JST e-mail (e-konsultacje) wyboru,
szkolenia
ogtoszenia w lokalnych mediach. Wozrost jakosci sktadanych
szkolenia dla potencjalnych whnioskow
beneficjentow
drukowane materiaty informacyjne i
promocyjne
drukowanie ulotek informacyjnych

2018 Uzyskanie Badania satysfakcji Whioskodawcy w Ankiety w wersji elektronicznej - Ankiety rozestane do co najmniej 50% Zwrot ankiet na poziomie

informaciji whnioskodawcow dot. poszczegdlnych zakresach rozsytane na adresy e-mail wnioskodawcow, 15%

zwrotnej na
temat oceny
jakosci pomocy,
uzyskanie

jakosci Swiadczonej
pomocy przez LGD na
etapie przygotowania
whnioskow o

operacji w ramach LSR, w tym
osoby z grup
defaworyzowanych.

whioskodawcéw,
Ankiety w formie papierowej,




informacji do
monitorowania
wskaznikéw LSR

przyznanie pomocy.

2018 Budowa Informowanie o Mieszkaricy obszaru LGD, w 1. Internet: 1. Liczba odwiedzin strony / portalu - Budowanie kapitatu
pozytywnego dziatalnosci Krainy tym: - potencjalni - strona internetowa LGD, spotecznosciowego spotecznego poprzez
wizerunku i Laséw i Jezior — LGD whnioskodawcy, - strony internetowe gmin cztonkowskich, (na poziomie 4 500) aktywizacje mieszkaricow.
marki oraz prezentacja - grupy defaworyzowane: portale spotecznosciowe, 2. Liczba publikacji w lokalnych mediach
Stowarzyszenia dobrych praktyk jako mtodziez do 25 roku zycia, - Newsletter — wysyfanie informacji za (2szt) - Motywowanie, pobudzanie
Kraina Lasow i zacheta do korzystania | kobiety w kazdym wieku, pomocg e-mail. 3.  Liczba stoisk promocyjnych ( 3 szt.) do dziatania lokalnej
Jezior — Lokalna z funduszy w ramach osoby niepetnosprawne, osoby | 2. Prezentacja informacji podczas | 4. Liczba zorganizowanych konkurséw spotecznosci.

Grupa Dziatania PROW w wieku 50+, rolnicy. wydarzen na obszarze LGD. przez LGD (3 szt.) - Wzrost zainteresowania
3. Spotkania otwarte w kazdej gminie 5. Wydawanie materiatéw promocyjnych aplikowaniem o srodki
LGD. (500 szt.) unijne
4. Wizyty studyjne.

2019 Poinformowanie Kampania Potencjalni wnioskodawcy, w - Informacja i doradztwo w siedzibie - liczba os6b, ktérym udzielono doradztwa 1 000,00 zt. Wozrost kompetencji na
ocelachi informacyjna szczegolnosci : LGD (200 os.) temat:
zasadach dotyczaca warunkéw i | grupy defaworyzowane tj. - Spotkania informacyjne dla - liczba uczestnikow szkolenia/ spotkan - warunkach i zasad
przyznawania zasad udzielania mtodziez do 25 roku zycia, potencjalnych beneficjentdw (grupy otwartych ( 34 os.) przyznawania pomocy,
dofinansowania pomocy kobiety w kazdym wieku, docelowej) na terenie objety LSR, - ilo$¢ odston na stronach/ portalach

osoby niepetnosprawne, osoby - Internet: spotecznosciowych - limitach $rodkow,
w wieku 50+ oraz rolnicy. Strona internetowa LGD, portal - liczba udzielonych informacji za pomocg e-
przedsiebiorcy, organizacje spotecznosciowy, strony internetowe mail (e- konsultacje) - procedurach i kryteriach
pozarzadowe, JST cztonkéw LGD, wyboru,
e-mail (e-konsultacje)
- szkolenia Wozrost jakosci sktadanych
- ogtoszenia w lokalnych mediach. whnioskow
- szkolenia dla potencjalnych
beneficjentéw
- drukowane materiaty informacyjne i
promocyjne

2019 Uzyskanie Badania satysfakcji Whnioskodawcy w - Ankiety w wersji elektronicznej - Ankiety rozestane do co najmniej 50% Zwrot ankiet na poziomie
informaciji whnioskodawcow dot. poszczegdlnych zakresach rozsytane na adresy e-mail wnioskodawcow, 15%
zwrotnej nt. jakosci Swiadczonej operacji w ramach LSR, w tym whnioskodawcow,
realizacji LSR na pomocy przez LGD na osoby z grup - Ankiety w formie papierowe;j,
temat oceny etapie przygotowania defaworyzowanych.
jakosci pomocy, whnioskow o
uzyskanie przyznanie pomocy.
informacji do
monitorowania
wskaznikéw LSR

2019 Poinformowanie Kampania Wszyscy mieszkaricy obszaru - Liczba artykutéw w prasie lokalnej (2 szt.) - Liczba oséb

mieszkancow o
LSR oraz
wstepnych
efektach

informacyjna na temat
stopnia zrealizowania
LSR oraz jej efektéw

LGD, w tym osoby z grup
defaworyzowanych

- Materiaty promocyjne,
- Artykuty w prasie lokalnej i na stronie LGD

- Liczba wydanych ulotek informacyjnych
300 szt.).

poinformowanych o
zasadach realizacji oraz
efektach LSR




realizacji LSR

2020 Uzyskanie Badanie satysfakcji Whnioskodawcy w - Ankiety w wersji elektronicznej Ankiety rozsytane do co najmniej 50% 0 zt. Zwrot ankiet na poziomie
informacji wnioskodawcoéw LGD poszczegdlnych zakresach rozsytane na adresy e-mail whnioskodawcow (zakoriczonych konkurséw) 15%.
zwrotnej na dotyczacych jakosci operacji w ramach LSR, w tym whnioskodawcow,
temat oceny pomocy swiadczonej osoby z grup - Ankiety w formie papierowej,
jakosci pomocy, przez LGD na etapie defaworyzowanych.
uzyskanie przygotowania i
informacji do realizacji wnioskow
monitorowania
wskaznikéw LSR

2020 Poinformowanie Kampania Wszyscy mieszkaricy obszaru - Materiaty promocyjne, - Liczba artykutéw w prasie lokalnej (2 szt.) 2 000,00 zt - Liczba osdb
mieszkancow o informacyjna na temat | LGD, w tym osoby z grup - Artykuty w prasie lokalnej i na stronie LGD - Liczba wydanych materiatéw promocyjnych poinformowanych o
LSR oraz stopnia zrealizowania defaworyzowanych (200 szt.). zasadach realizacji oraz
wstepnych LSR oraz jej efektéw efektach LSR.
efektach na lata 2014 — 2020
realizacji LSR

2021 Podsumowanie Kampania Wszyscy mieszkaricy obszaru - Artykuty w prasie lokalnej, - Liczba artykutéw w prasie Liczba oséb

realizacji LSR

informacyjna na temat
gtéwnych efektéw LSR
na lata 2014- 2020

LGD, w tym osoby z grup
defaworyzowanych.

- Konferencja podsumowujaca,
- Informacja na stroni LGD,

(2szt.),

- Konferencja podsumowujaca (1
konferencja),

- Informacja na stronie LGD ( 1 artykut)

poinformowanych o
zasadach realizacji oraz
efektach LSR.




